Zatgcznik nr 2 Plan komunikaciji z lokalng spotecznoscia.

Prezentacja gtéwnych celow i przestanek lezgcych u podstaw opracowania Planu komunikacji z lokalng spotecznoscia.

Skuteczna komunikacja jest niezbgdnym elementem procesu wdrazania LSR. Wynika to wprost z cech podejscia LEADER, takich jak oddolno$¢, zintegrowanie,
partnerstwo, innowacyjnos¢ czy sieciowanie. Na ich podstawie opracowane zostaty gldéwne przestanki planu komunikacji.

Skuteczna komunikacja wymaga wymiany informacji. Z tego wzgledu przewidziano nie tylko sposoby przekazywania informacji mieszkancom obszaru LSR, ale
zaplanowano réwniez systematyczne pozyskiwanie od nich komunikatéw zwrotnych. W tym konteks$cie nalezy podkresli¢, ze plan komunikacji jest powigzany z systemem
monitoringu i ewaluacji dziatan LGD oraz planem partycypacji zamieszczonym w rozdziale |1l LSR. Bedzie to miato wptyw na zdolno$¢ Stowarzyszenia do zarzadzania
procesem wdrazania LSR.

Zaplanowano liczne dziatania, ktore wesprze¢ maja stosowane przez LGD sposoby wdrazania innowacji. Szczegdlne starania zostang dotozone by poinformowac
potencjalnych beneficjentow o zawartej w LSR definicji innowacyjnosci. Wnioskodawcom udzielona zostanie pomoc w przygotowaniu propozycji operacji zawierajacych
elementy innowacyjne w ramach przewidzianych przedsigwzig¢.

Komunikowanie si¢ bgdzie istotnym aspektem procesu wzmacniania partnerstwa na obszarze LSR. Dziatania w tym zakresie beda kierowane do cztonkow
Stowarzyszenia oraz do ogoétu spolecznosci. Zaplanowano réwniez dziatania, ktore majg utatwic realizacje operacji w partnerstwie i projektow partnerskich, co powinno sig¢
przyczyni¢ do zwickszenia wartosci dodanej LSR.

Dobor $rodkow przekazu dla poszczegolnych grup docelowych poparty zostal wynikami badan ewaluacyjnych podsumowujacych realizacje LSR w okresie
programowania UE 2014-2020 oraz na podstawie uwag w tym zakresie, zgtaszanych podczas spotkan konsultacyjnych odbywajacych si¢ w kazdej gminie wchodzacej w
sktad obszaru objgtego wdrazaniem LSR. To szczegolnie istotne w przypadku oséb w niekorzystnej sytuacji. Zaplanowano dzialania kierowane bezposrednio do grup w
niekorzystnej sytuacji, os6b mtodych i oséb w wieku senioralnym.

Przestanka lezaca u podstaw planu komunikacji jest rowniez dazenie do maksymalizacji efektow realizacji LSR. Wiaze si¢ to z dziataniem na rzecz aktywizacji
spotecznosci, upowszechniania postaw przedsiebiorczych, umozliwiania partycypacji spolecznej w procesie zarzadzania wdrazaniem LSR, dgzeniu do realizacji operacji
partnerskich i innowacyjnych, a takze umacniania postaw obywatelskich i zwiekszenie poziomu kapitatu ludzkiego i spotecznego. Zaplanowano dziatania komunikacyjne w
ten sposob, aby zrealizowa¢ wszystkie z wymienionych zatozen. Dodatkowo w planie komunikacji przewidziano sposoby informowania spotecznosci lokalnej o efektach
realizacji LSR.

Plan komunikacji uwzglednia realizacje obowiazkow komunikacyjnych beneficjentoéw EFSI wynikajacych z art. 50 ust. 1 rozporzadzenia UE 2021/1060 oraz zasad
komunikacji, zgodnie z informacjami przekazanymi LGD przez Instytucj¢ Zarzadzajaca oraz ksiega wizualizacji w zakresie PS WPR.

Opis dziatan komunikacyjnych i grup docelowych oraz srodkéw przekazu, w tym dziatan podejmowanych w przypadku probleméw z realizacja
LSR, niskim poparciu spotecznym dla dziatan realizowanych przez LGD itd.

Najwazniejszym elementem planu komunikacyjnego jest zamieszczona w nim ponizsza tabela. Zostata skonstruowana w ten sposob, aby w sposob przejrzysty i zrozumiaty
prezentowa¢ najwazniejsze informacje dotyczace:

e planowanych do podjecia dzialaniach komunikacyjnych;

e grup docelowych wraz ze stosowanymi Srodkami przekazu, ktore bedg wykorzystywane;

e opis zaktadanych wskaznikow realizacji dziatan komunikacyjnych (wraz z jednostka miary) oraz efektow dziatan komunikacyjnych
e zakladany budzet na realizacje poszczegdlnych dziatan komunikacyjnych.
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Przyjecie takiego rozwigzania ma na celu utatwienie wszystkim osobom zainteresowanym dotarcie oraz zapoznanie si¢ z tym dokumentem. Jest to wprost realizacja
jednego z fundamentalnych zatozen wdrazania LSR i zarzadzania organizacja jakim jest maksymalizacja inkluzywnej formuty dziatania.

Opis zaktadanych wskaznikow realizacji dziatan komunikacyjnych oraz efektow dziatan komunikacyjnych.

Do kazdego z dziatah komunikacyjnych przyporzadkowano konkretne wskazniki oraz efekty dziatan komunikacyjnych.
Zastosowano nastgpujace wskazniki:

Liczba przekazanych informacji, liczba zorganizowanych dziatan aktywizujaco- integracyjnych, liczba przeprowadzonych kampanii informacyjnych, liczba osob
korzystajacych z doradztwa, liczba zorganizowanych szkolen, liczba uzyskanych ankiet, liczba zorganizowanych warsztatow refleksyjnych

W efekcie realizacji planu komunikacji zorganizowanych zostanie 15 szkolen oraz 10 dziatan aktywizujgco- integracyjnych. Przeprowadzone zostang 22 kampanie
informacyjne oraz przekazanych zostanie 35 pojedynczych informacji. Z doradztwa w biurze skorzysta 250 osob oraz uzyskamy informacje zwrotng nt. jakosci
$wiadczonych ustug doradczych i szkoleniowych od 200 os6b. W planowanych okresie przeprowadzonych zostanie 5 warsztatow refleksyjnych.

Opis sposobu, w jaki bedzie analizowana efektywnos$¢ dziatan komunikacyjnych i zastosowanych srodkow przekazu (w tym tryb korygowania planu
komunikaciji).

Do kazdego z dzialan komunikacyjnych przyporzadkowano konkretne $rodki przekazu, ktérym z kolei przyporzadkowano jednoznaczne wskazniki pozwalajace na
ewidencjonowanie prowadzonych dziatan komunikacyjnych. Dane te beda poddawane ocenie pod katem skutecznosci i efektywno$ci na corocznych spotkaniach
refleksyjnych. W okresie pomiedzy spotkaniami, mieszkancy obszaru bedg mogli zglasza¢ swoje uwagi i propozycje poprzez formularze kontaktowe i fiszki z pomystami.
Propozycje te beda co roku podsumowywane w raportach przedstawianych na spotkaniach refleksyjnych, co zmniejsza ryzyko, ze zostang one nierozpatrzone przez Zarzad
LGD. Dodatkowo, plan komunikacji stanowi jeden z elementdw podlegajacych monitoringowi i badaniu ewaluacyjnemu opisanych w rozdziale X LSR. Biezace
monitorowanie postepoéw i efektow realizacji planu komunikacji bedzie stanowito podstawe do podejmowania decyzji przez Zarzad w tej kwestii. W zakresie planowanych
badan ewaluacyjnych przewidziano réwniez badanie efektywnosci dziatan komunikacyjnych, ktoérych wyniki beda réwniez stanowily podstawe z jednej strony do zebrania
opinii na jego temat wsrod przewidzianych do badania grup docelowych, z drugiej strony do podjecia decyzji dotyczacych dalszej realizacji lub zmiany dzialan
komunikacyjnych i zastosowanych srodkéw przekaz.

W planie komunikacji uwzgledniono dzialania prewencyjne, ktore maja minimalizowac ryzyko niedostatecznego zaangazowania spoteczno$ci w realizacj¢ LSR 1 braku jej
poparcia dla tego procesu. Chodzi tu nie tylko o informowanie mieszkancow obszaru o podejmowanych dziataniach, ale rowniez o wiaczenie ich w zarzadzanie wdrazaniem
LSR poprzez proces ewaluacji i mozliwo$¢ zglaszania pomystéw na nowe dziatania. W przypadku wystgpienia problemdéw w realizacji LSR mozliwe begdzie skorygowanie
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podejmowanych dziatan. Szczegblng role beda tu odgrywaé coroczne spotkania refleksyjne w czasie ktorych przedstawiciele spotecznosci beda mogli formutowaé
rekomendacje odnos$nie do zmian. Organem LGD odpowiedzialnym za ich wdrozenie jest Zarzad.

Decyzje o korygowaniu planu komunikacji podejmuje Zarzad. Decyzja musi by¢ poprzedzona konsultacjami spolecznymi, ktore obejmg co najmniej wystanie do
cztonkéw LGD informacji o proponowanych zmianach oraz umieszczenie informacji na ich temat na stronie internetowe;.

Indykatywny budzet przewidziany na dziatania komunikacyjne, ze wskazaniem gtéwnych kategorii wydatkéw - przy zatozeniu minimalizacji wydatkow
na gadzety reklamowe oraz publikacji wymagajacych druku.

W planie komunikacji przewidziano stosowanie $rodkow przekazu dostosowanych do potrzeb roéznych grup odbiorcéw w uwzglednieniem obowigzkow
komunikacyjnych beneficjentow EFSI wynikajacych z art. 50 ust.1 rozporzadzenia UE 2021/1060 oraz zasad komunikacji, zgodnie z informacjami przekazanymi LGD
przez wiasciwe 1Z oraz ksigga wizualizacji w zakresie PS WPR. W wigkszosci przypadkow postawiono na komunikacje bezposrednig (spotkania, szkolenia, doradztwo)
oraz komunikacje zaposredniczong przez Internet (email, strony internetowe, media spotecznosciowe).W ramach projektowania poszczegolnych dziatan i doboru srodkow
przekazu zadbano o to, aby zminimalizowa¢ wydatki na gadzety reklamowe oraz publikacje wymagajace druku zgodnie z interpretacja MRiRW. Oznacza to, ze wydatki
tego typu sg dozwolone tylko w wyjatkowych okolicznosciach, tzn. tylko wtedy, gdy nie jest mozliwe dotarcie z odpowiednim przestaniem do odbiorcéw w inny sposob,
czyli kazdy planowany wydatek tego typu bedzie wymagat dodatkowego uzasadnienia.

Indykatywny budzet na przewidziane w planie komunikacji dziatania wynosi 15650,00 euro. Gléwne kategorie wydatkow to:

1. Koszty organizacji spotkan bezposrednich oraz szkolen:

2. Koszty organizacji dziatan aktywizujaco- integracyjnych np. warsztaty, konkursy

3. Koszty wydruku materialow prasowych i drukowanych

Planowany budzet
dziatania
komunikacyjnego

ze wskazaniem
Planowane do

Adresaci dziatania osiagniecia glownych
Termin S Nazwa dziatania . . . . Slaghieeld Planowane efekty dziatania kategorii
Cel komunikacji - - komunikacyjnego — Srodki przekazu wskazniki realizacji - ‘ ;
rok komunikacyjnego o komunikacyjnego wydatkow oraz
grupa docelowa dziatania srodia
komunikacyjnego fi .
inansowania
(fundusz:
EFRROW,

EFRR, EFS+).
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2024

Konsultowanie Informowanie Czlonkowie LSR, e-mail, strona Liczba Aktywne wlaczenie cztonkow 0,00*
propozycji zmian 0 mozliwosci mieszkancy oraz internetowa LGD, przekazanych LGD
w LSR zglaszania podmioty z obszaru profil informacji — w realizacje LSR
/umozliwienie inicjatyw/ LGD spoteczno$ciowy 1 szt.
zglaszania pomystow LGD, fiszka
pomystow
I inicjatyw
dotyczacych
realizacji LSR
Aktywizacja Organizowanie Cztonkowie LGD, spotkania Liczba Zwigkszenie zaangazowania 600,00 euro
i motywowanie dziatan mieszkancy aktywizujace, zorganizowanych | mieszkancow i cztonkéw LGD EFRROW
cztonkow LGD aktywizacyjno- obszaru, w konkursy, warsztaty dziatan w realizacje LSR, aktywizacja
i mieszkancow integracyjnych szczegblnosci aktywizacyjno- i integracja mieszkancow
obszaru, w osoby mtode, integracyjnych — 1 obszaru LSR, wzmocnienie
szczegblnosci seniorzy oraz osoby szt partnerstwa
osoby mtode, w niekorzystnej
senioréw i osoby sytuacji
w niekorzystni
sytuacji do
zwiekszenie
zaangazowania we Kampania e-mail, strona Liczba Poinformowanie 0,00*
wdrazanie LSR informacyjna nt. internetowa LGD; przeprowadzonych mieszkancoéw, w tym ludzi
gtéwnych zatozen profil spotecznosci kampanii mtodych, seniorow oraz osoby
LSR owy LGD, informacyjnych — 1 w niekorzystnej sytuacji o
informacja e-mail do szt. gtéwnych zatozeniach LSR
gmin
cztonkowskich,
artykut prasowy,

plakat
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Zachegcenie do Doradztwo w Podmioty oraz komunikacja Liczba osob Poinformowanie potencjalnych 0,00*
sktadania biurze LGD mieszkancy, w bezposrednia — korzystajacych z beneficjentdw o sposobie
wnioskow w szczegolnosci konsultacje w biurze | doradztwa—5 os6b | przygotowania operacji w tym
ramach LSR i osoby mtode, LGD operacji innowacyjnych oraz w
poza LSR oraz seniorzy oraz osoby partnerstwie
animowanie do w niekorzystnej
wdrazania sytuacji
projektow
partnerskich oraz
innowacyjnych
Monitorowanie i | Ewaluacja efektow | Czlonkowie LGD, Ankieta po Liczba uzyskanych Pozyskanie informacji 0,00*
ewaluacja efektow dziatan mieszkancy, doradztwie w biurze ankiet — 5 szt. zwrotnej na temat jakosci
dziatan komunikacyjnych podmioty LGD, ankieta po $wiadczonego doradztwa,
partycypacyjnych szkoleniu, ankieta prowadzonych szkolen
oraz wzmochnienie on-line, ankieta po
wiarygodnosci i warsztatach
zaufania do LGD
Konsultowanie Organizacja Cztonkowie LSR, komunikacja Liczba Zaangazowanie cztonkow oraz 100,00 euro
propozycji zmian warsztatu mieszkancy oraz bezposrednia- zorganizowanych mieszkancoéw w ewaluacje EFRROW
w LSR refleksyjnego podmioty z obszaru spotkanie warsztatow dziatan stowarzyszenia oraz
fumozliwienie LGD stacjonarne lub on refleksyjnych — realizacj¢ LSR
zglaszania line 1 szt.
pomystow i
inicjatyw Informowanie o e-mail, strona Liczba Poinformowanie o mozliwo$ci 0,00*
dotyczacych mozliwosci internetowa LGD, przekazanych zglaszania
realizacji LSR zglaszania profil informacji — inicjatyw/pomystow, aktywne
inicjatyw/ spoteczno$ciowy 1szt. wlaczenie cztonkéw LGD w
pomystow LGD, fiszka realizacj¢ LSR
Aktywizacja i Organizowanie Czlonkowie LGD, spotkania Liczba Zwigkszenie zaangazowania 900,00 euro
motywowano dziatan mieszkancy aktywizujace, zorganizowanych | mieszkancow i cztonkéw LGD EFRROW
cztonkow LGD i integracyjno- obszaru, w konkursy, warsztaty dziatan w realizacje LSR, aktywizacja
mieszkancow aktywizujgcych szczegblnosci aktywizacyjno- i integracja mieszkancow
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obszaru, w osoby mtode, integracyjnych — 3 obszaru LSR, wzmocnienie
szczegblnosci seniorzy oraz osoby szt. partnerstwa
osoby mtode, w niekorzystnej
seniorow i osoby Informowanie nt. sytuacji e-mail, strona Liczba Poinformowanie o stopniu 300,00 euro
w niekorzystni biezacych dziatan internetowa LGD, przekazanych realizacji LSR oraz biezacych | EFRROW/EFS+/
sytuacji do LGD i efektow profil informacji — dziataniach LGD EFRR
2025 zwigkszenie wdrazania LSR spotecznosciowy 1 szt.
zaangazowania we LGD, artykutly
wdrazanie LSR prasowy, biuletyn
informacyjny, plakat
Kampania e-mail, strona Liczba Poinformowanie 0,00 *
informacyjna nt. internetowa LGD, przeprowadzonych mieszkancow, w tym ludzi
glownych zatozen profil spotecznosci kampanii mtodych, senioréw oraz osoby
LSR owy LGD, informacyjnych — 1 w niekorzystnej sytuacji o
informacja e-mail do szt. glownych zatozeniach LSR
gmin
cztonkowskich,
artykut prasowy,
biuletyn
informacyjny, plakat
Informowanie o e-mail, strona Liczba Zwickszenie udziatu 0,00*
mozliwos$ciach internetowa LGD, przekazanych mieszkancoéw, w tym w
wlaczenia sie do profil informacji - szczegOlnosci 0sob mtodych,
przedsiewzigé spolecznosciowy, 5 szt. senior6w oraz 0sob w
realizowanych artykut prasowy, niekorzystnej sytuacji w
przez LGD oraz dziataniach realizowanych
partneréw LGD przez LGD oraz partnerow
projektu
Zachecenie do Doradztwo w Podmioty oraz komunikacja Liczba osob Poinformowanie potencjalnych 0,00*
sktadania biurze LGD mieszkancy, w bezposrednia — korzystajacych z beneficjentdw o sposobie
wnioskow w szczegblnosci konsultacje w biurze doradztwa— przygotowania operacji w tym
ramach LSR i osoby mtode, LGD 50 os6b operacji innowacyjnych oraz w
poza LSR oraz seniorzy oraz osoby partnerstwie
animowanie do Organizowanie w niekorzystnej komunikacja Liczba Poinformowanie potencjalnych 300,00 euro
wdrazania szkolen dla sytuacji bezposrednia — zorganizowanych beneficjentow o sposobie EFRROW/EFS+/
projektow potencjalnych szkolenia szkolen — 5 szt. przygotowania operacji w tym EFRR
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partnerskich oraz beneficjentow operacji innowacyjnych oraz w
innowacyjnych partnerstwie
Kampania strona internetowa Liczba Poinformowanie potencjalnych 0,00 euro*
informacyjna LGD, profil przeprowadzonych beneficjentow o kryteriach
dotyczaca naboréw spotecznosciowy, e- kampanii wyboru oraz zasadach
wnioskow mail do gmin informacyjnych — 3 wsparcia
cztonkowskich z szt.
prosba o
zamieszczenie
informacji na swoich
stronach, artykut
prasowy, plakat
Akcja Strona internetowa Liczba Zwigkszenie zaangazowania 0,00*
informacyjno- LGD, profil przekazanych mieszkancow i cztonkow LGD
promocyjna spoteczno$ciowy informacji - w realizacje LSR
poswigcona 3 szt.
przygotowaniu
wnioskow o
platnosé
Monitorowanie i | Ewaluacja efektow | Cztonkowie LGD, Ankieta po Liczba uzyskanych Pozyskanie informacji 0,00*
ewaluacja efektow dziatan mieszkancy, doradztwie w biurze ankiet — zwrotnej na temat jakosci
dziatan komunikacyjnych podmioty, LGD, ankieta po 50 szt. $wiadczonego doradztwa,
partycypacyjnych beneficjenci szkoleniu, ankieta prowadzonych szkolen
oraz wzmochnienie on-line, ankieta po
wiarygodnosci i warsztatach
zaufania do LGD
Organizacja Cztonkowie LSR, komunikacja Liczba Zaangazowanie czlonkow oraz 300,00 euro
warsztatu mieszkancy oraz bezposrednia- zorganizowanych mieszkancow w ewaluacje EFRROW
2026 Konsultowanie refleksyjnego podmioty z obszaru spotkanie warsztatow dziatan stowarzyszenia oraz
propozycji zmian LGD stacjonarne lub on refleksyjnych — realizacj¢ LSR
w line 1 szt.
LSR/umozliwieni
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gmin

e zglaszania Informowanie o e-mail, strona Liczba Poinformowanie mieszkancow 0,00*
pomystow i propozycjach internetowa LGD, przekazanych i cztonkdéw o zapisach LSR
inicjatyw zmian w LSR ( profil informacji- oraz proponowanych zmianach
dotyczacych dziatanie w spotecznosciowy 1szt.
realizacji LSR przypadku LGD, Forum
zaistnienia Lokalne
konieczno$ci
wprowadzenia
zmian w LSR)
Informowanie o e-mail, strona Liczba Poinformowanie o mozliwosci 0,00*
mozliwos$ci internetowa LGD, przekazanych zglaszania
zglaszania profil informacji- inicjatyw/pomystow, aktywne
inicjatyw/ spotecznosciowy 1szt. wlaczenie cztonkéw LGD w
pomystow LGD, fiszka realizacjg LSR
Aktywizacja i Organizowanie spotkania Liczba Zwigkszenie zaangazowania 1200,00 euro
motywowano dziatan aktywizujace, zorganizowanych | mieszkancow i cztonkéw LGD EFRROW
cztonkéw LGD i integracyjno- Cztonkowie LGD, | konkursy, warsztaty dziatan w realizacje LSR, aktywizacja
mieszkancow aktywizujacych mieszkancy aktywizacyjno- i integracja mieszkancow
obszaru, w obszaru, w integracyjnych — obszaru LSR, wzmocnienie
szczegblnosci szczegblnosci 2szt. partnerstwa
osoby mtode, osoby mtode,
senioréw i osoby Informowanie nt. | seniorzy oraz osoby e-mail, strona Liczba Poinformowanie o stopniu 200,00 euro
w niekorzystni biezgcych dziatan W niekorzystnej internetowa LGD, przekazanych realizacji LSR oraz biezacych | EFRROW/EFS+/
sytuacji do LGD i efektow sytuacji profil informacji- dziataniach LGD EFRR
zwickszenie wdrazania LSR spoteczno$ciowy 1szt.
zaangazowania we LGD, artykutly
wdrazanie LSR prasowy, biuletyn
informacyjny ,
plakat
Kampania e-mail, strona Liczba Poinformowanie 400,00 euro
informacyjna nt. internetowa LGD, przeprowadzonych mieszkancoéw, w tym ludzi EFRROW/EFS+/
glownych zatozen profil spotecznosci kampanii mtodych, senioréw oraz osoby EFRR
LSR owy LGD, informacyjnych — 1 w niekorzystnej sytuacji o
informacja e-mail do szt. gtownych zatozeniach LSR
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cztonkowskich,
artykut prasowy,
biuletyn
informacyjny, plakat
Informowanie o e-mail, strona Liczba Zwiekszenie udziatu 0,00*
mozliwos$ciach internetowa LGD, przekazanych mieszkancow, w tym w
wlaczenia si¢ profil informacji- szczegolnosci 0sob mtodych,
przedsiewzigé spoteczno$ciowy, 5szt. seniorow oraz osob w
realizowanych artykut prasowy, niekorzystnej sytuacji w
przez LGD oraz dziataniach realizowanych
partnerow LGD przez LGD oraz partnerow
projektu
Zachecenie do Doradztwo w Podmioty oraz komunikacja Liczba o0sob Poinformowanie potencjalnych 0,00*
sktadania biurze LGD mieszkancy, w bezposrednia — korzystajacych z beneficjentow o sposobie
wnioskow w szczegblnosci konsultacje w biurze doradztwa— przygotowania operacji w tym
ramach LSR i osoby mtode, LGD 70 0s6b operacji innowacyjnych oraz w
poza LSR oraz seniorzy oraz osoby partnerstwie
animowanie do Organizowanie W niekorzystnej komunikacja Liczba Poinformowanie potencjalnych 1000,00 euro
wdrazania szkolen dla sytuacji bezposrednia — zorganizowanych beneficjentow o sposobie EFRROW/ EFS/
projektow potencjalnych szkolenia szkolen — przygotowania operacji w tym EFRR
partnerskich oraz beneficjentow 4 szt. operacji innowacyjnych oraz w
innowacyjnych partnerstwie
Kampania strona internetowa Liczba Poinformowanie potencjalnych 0,00*
informacyjna LGD, profil przeprowadzonych beneficjentow o kryteriach
dotyczgca naborow spotecznosciowy, e- kampanii wyboru oraz zasadach
wnioskow mail do gmin informacyjnych — wsparcia
cztonkowskich z 3 szt.
prosba o
zamieszczenie
informacji na swoich
stronach, artykut
prasowy, plakat
Akcja Strona internetowa Liczba Zwiekszenie zaangazowania 0,00*
informacyjno- LGD, profil przekazanych mieszkancow i cztonkow LGD
promocyjna spoteczno$ciowy informacji - w realizacje LSR, aktywizacja
poswigcona 3 szt. 1 integracja mieszkancow
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przygotowaniu

obszaru LSR,

wnioskow o
platnos¢
Monitorowanie i | Ewaluacja efektow | Czlonkowie LGD, Ankieta po Liczba uzyskanych Pozyskanie informacji 0,00*
ewaluacja efektow dziatan mieszkancy, doradztwie w biurze ankiet — zwrotnej na temat jakosci
dziatan komunikacyjnych podmioty, LGD, ankieta po 50 szt. $wiadczonego doradztwa,
partycypacyjnych beneficjenci szkoleniu, ankieta prowadzonych szkolen
oraz wzmochnienie on-line, ankieta po
wiarygodnosci i warsztatach
zaufania do LGD Kampania tzw. Strona internetowa Liczba Upowszechnienie informacji 400,00 euro
»Dobrych praktyk” LGD, profil przeprowadzonych na temat efektow realizacji EFRROW/EFS+/
spoteczno$ci owy kampanii LSR EFRR
LGD, artykut informacyjnych —
prasowy, biuletyn 1 szt.
informacyjny
Konsultowanie Organizacja Cztonkowie LSR, komunikacja Liczba Zaangazowanie cztonkow oraz 300,00 euro
propozycji zmian warsztatu mieszkancy oraz bezposrednia- zorganizowanych mieszkancéw w ewaluacje EFRROW
w refleksyjnego podmioty z obszaru spotkanie warsztatow dziatan stowarzyszenia oraz
LSR/umozliwieni LGD stacjonarne lub on refleksyjnych — realizacj¢ LSR
e zglaszania line 1 szt
pomystow i
inicjatyw Informowanie o e-mail, strona Liczba Poinformowanie mieszkancow 0,00*
dotyczacych propozycjach internetowa LGD, przekazanych i cztonkéw o zapisach LSR
realizacji LSR zmian w LSR ( profil informacji- oraz proponowanych zmianach
dziatanie w spoteczno$ciowy 1szt.
2027 przypadku LGD, Forum
zaistnienia Lokalne
konieczno$ci
wprowadzenia
zmian w LSR)
Informowanie o e-mail, strona Liczba Poinformowanie o mozliwosci 0,00*
mozliwosci internetowa LGD, przekazanych zglaszania
zglaszania profil informacji- inicjatyw/pomystow, aktywne
inicjatyw/ spoteczno$ciowy 1szt. wlaczenie cztonkow LGD w
pomystow LGD, fiszka realizacje LSR
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Aktywizacja i Organizowanie Cztonkowie LGD, spotkania Liczba Zwigkszenie zaangazowania 1200,00 euro
motywowano dziatan mieszkancy aktywizujace, zorganizowanych | mieszkancow i cztonkéw LGD | EFRROW/EFS+/
cztonkéw LGD i integracyjno- obszaru, w konkursy, warsztaty dziatan w realizacje LSR, aktywizacja EFRR
mieszkancow aktywizujacych szczegolnosci aktywizacyjno- i integracja mieszkancow
obszaru, w osoby mtode, integracyjnych — obszaru LSR, wzmocnienie
szczegblnosci seniorzy oraz osoby 2 szt partnerstwa
osoby mtode, w niekorzystnej
seniorow i osoby Informowanie nt. sytuacji e-mail, strona Liczba Poinformowanie o stopniu 200,00 euro
w niekorzystni biezacych dziatan internetowa LGD, przekazanych realizacji LSR oraz biezacych | EFRROW/EFS+/
sytuacji do LGD i efektow profil informacji- dziataniach LGD EFRR
zwigkszenie wdrazania LSR spotecznosciowy 2szt.
zaangazowania we LGD, artykuty
wdrazanie LSR prasowy, biuletyn
informacyjny, plakat
Kampania e-mail, strona Liczba Poinformowanie 0,00*
informacyjna nt. internetowa LGD, przeprowadzonych mieszkancow, w tym ludzi
glownych zatozen profil spotecznosci kampanii mtodych, senioréw oraz osoby
LSR owy LGD, informacyjnych — w niekorzystnej sytuacji o
informacja e-mail do 2 szt. glownych zatozeniach LSR
gmin
cztonkowskich,
artykut prasowy,
plakat
Informowanie o e-mail, strona Liczba Zwiekszenie udziatu 0,00*
mozliwos$ciach internetowa LGD, przekazanych mieszkancoéw, w tym w
wlaczenia sie profil informacji- szczegOlnosci 0sob mtodych,
przedsiewzigc spolecznosciowy, 5szt. senior6w oraz 0sob w
realizowanych artykut prasowy niekorzystnej sytuacji w
przez LGD oraz dziataniach realizowanych
partnerow LGD przez LGD oraz partnerow
projektu
Zachecenie do Doradztwo w Podmioty oraz komunikacja Liczba osob Poinformowanie potencjalnych 0,00*
sktadania biurze LGD mieszkancy, w bezposrednia — korzystajacych z beneficjentow o sposobie
wnioskow w szczegblnosci konsultacje w biurze doradztwa— przygotowania operacji w tym
ramach LSR i osoby mtode, LGD 70 0so6b operacji innowacyjnych oraz w

poza LSR oraz

seniorzy oraz osoby

partnerstwie
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animowanie do Organizowanie w niekorzystnej komunikacja Liczba Poinformowanie potencjalnych 750,00 euro
wdrazania szkolen dla sytuacji bezposrednia — zorganizowanych beneficjentow o sposobie EFRROW/ EFS/
projektow potencjalnych szkolenia szkolen — przygotowania operacji w tym EFRR
partnerskich oraz beneficjentow 3 szt. operacji innowacyjnych oraz w
innowacyjnych partnerstwie
Kampania strona internetowa Liczba Poinformowanie potencjalnych 0,00*
informacyjna LGD, profil przeprowadzonych beneficjentow o kryteriach
dotyczaca naboru spotecznosciowy, e- kampanii wyboru oraz zasadach
wnioskow mail do gmin informacyjnych — wsparcia
cztonkowskich z 2 szt.
prosba o
zamieszczenie
informacji na swoich
stronach, artykut
prasowy, plakat
Akcja Strona internetowa Liczba Zwigkszenie zaangazowania 0,00*
informacyjno- LGD, profil przekazanych mieszkancoéw i cztonkow LGD
promocyjna spoteczno$ciowy informacji - w realizacje LSR, aktywizacja
poswigcona 3 szt. 1 integracja mieszkancow
przygotowaniu obszaru LSR,
wnioskow o
platnosé
Monitorowanie i | Ewaluacja efektow | Cztonkowie LGD, Ankieta po Liczba uzyskanych Pozyskanie informacji 0,00*
ewaluacja efektow dziatan mieszkancy, doradztwie w biurze ankiet — zwrotnej na temat jakosci
dziatan komunikacyjnych podmioty, LGD, ankieta po 50 szt. $wiadczonego doradztwa,
partycypacyjnych beneficjenci szkoleniu, ankieta prowadzonych szkolen
oraz wzmocnienie on-line, ankieta po
wiarygodnosci i warsztatach
zaufania do LGD Kampania tzw. Strona internetowa Liczba Upowszechnienie informacji 400,00 euro
,Dobrych praktyk” LGD, profil przeprowadzonych na temat efektow realizacji EFRROW/EFS+/
spoteczno$ci owy kampanii LSR EFRR
LGD, artykut informacyjnych —
prasowy, biuletyn 2 szt.
informacyjny
Konsultowanie Organizacja Czlonkowie LSR, komunikacja Liczba Zaangazowanie cztonkow oraz 300,00 euro
2028 propozycji zmian warsztatu mieszkancy oraz bezposrednia- zorganizowanych mieszkancéw w ewaluacje EFRROW
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w refleksyjnego podmioty z obszaru spotkanie warsztatow dziatan stowarzyszenia oraz
LSR/umozliwieni LGD stacjonarne lub on refleksyjnych — realizacj¢ LSR
e zglaszania line 1 szt.
pomystow i
inicjatyw Informowanie o e-mail, strona Liczba Poinformowanie mieszkancow 0,00*
dotyczacych propozycjach internetowa LGD, przekazanych i cztonkéw o zapisach LSR
realizacji LSR zmian w LSR ( profil informacji- oraz proponowanych zmianach
dziatanie w spotecznosciowy 1szt.
przypadku LGD, Forum
zaistnienia Lokalne
koniecznos$ci
wprowadzenia
zmian w LSR)
Informowanie o e-mail, strona Liczba Poinformowanie o mozliwos$ci 0,00*
mozliwos$ci internetowa LGD, przekazanych zglaszania
zglaszania profil informacji- inicjatyw/pomystow, aktywne
inicjatyw/ spotecznosciowy 1szt. wlaczenie cztonkéw LGD w
pomystow LGD, fiszka realizacj¢ LSR
Aktywizacja i Organizowanie Cztonkowie LGD, spotkania Liczba Zwigkszenie zaangazowania 1200,00 euro
motywowano dziatan mieszkancy aktywizujace, zorganizowanych | mieszkancow i cztonkéw LGD EFRROW
cztonkéw LGD i integracyjno- obszaru, w konkursy, warsztaty dziatan w realizacje LSR, aktywizacja
mieszkancow aktywizujacych szczegolnosci aktywizacyjno- 1 integracja mieszkancow
obszaru, w osoby mtode, integracyjnych — obszaru LSR, wzmocnienie
szczegblnosci seniorzy oraz osoby 2 szt partnerstwa
osoby mtode, w niekorzystnej
senioréw i osoby Informowanie nt. sytuacji e-mail, strona Liczba Poinformowanie o stopniu 0,00*
w niekorzystni biezacych dziatan internetowa LGD, przekazanych realizacji LSR oraz biezgcych
sytuacji do LGD i efektow profil informacji- dziataniach LGD
zwickszenie wdrazania LSR spoteczno$ciowy 2szt.
zaangazowania we LGD, artykuty
wdrazanie LSR prasowy, biuletyn
informacyjny, plakat
Kampania e-mail, strona Liczba Poinformowanie 0,00*
informacyjna nt. internetowa LGD, przeprowadzonych mieszkancoéw, w tym ludzi
glownych zatozen profil spotecznosci kampanii mtodych, senioréw oraz osoby
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LSR owy LGD, informacyjnych — w niekorzystnej sytuacji o
informacja e-mail do 1 szt. glownych zatozeniach LSR
gmin
cztonkowskich,
artykut prasowy,
plakat
Informowanie o e-mail, strona Liczba Zwigkszenie udzialu 0,00*
mozliwosciach internetowa LGD, przekazanych mieszkancow, w tym w
wlaczenia sie profil informacji- szczegolnosci 0osob mtodych,
przedsiewzigé spoleczno$ciowy, 5szt. seniordw oraz 0s6b w
realizowanych artykut prasowy niekorzystnej sytuacji w
przez LGD oraz dziataniach realizowanych
partneréw LGD przez LGD oraz partnerow
projektu
Zachecenie do Doradztwo w Podmioty oraz komunikacja Liczba osob Poinformowanie potencjalnych 0,00*
sktadania biurze LGD mieszkancy, w bezposrednia — korzystajacych z beneficjentdw o sposobie
wnioskow w szczegblnosci konsultacje w biurze doradztwa— przygotowania operacji w tym
ramach LSR i osoby mtode, LGD 30 0sob operacji innowacyjnych oraz w
poza LSR oraz seniorzy oraz osoby partnerstwie
animowanie do Organizowanie w niekorzystnej komunikacja Liczba Poinformowanie potencjalnych 750,00 euro
wdrazania szkolen dla sytuacji bezposrednia — zorganizowanych beneficjentow o sposobie EFRROW/ EFS/
projektow potencjalnych szkolenia szkolen — przygotowania operacji w tym EFRR
partnerskich oraz beneficjentow 3 szt. operacji innowacyjnych oraz w
innowacyjnych partnerstwie
Kampania strona internetowa Liczba Poinformowanie potencjalnych 0,00*
informacyjna LGD, profil przeprowadzonych beneficjentow o kryteriach
dotyczaca naboréw spotecznosciowy, e- kampanii wyboru oraz zasadach
wnioskow mail do gmin informacyjnych — wsparcia
cztonkowskich z 2 szt.
prosba o
zamieszczenie
informacji na swoich
stronach, artykut
prasowy, plakat
Akcja Strona internetowa Liczba Zwiekszenie zaangazowania 0,00*
informacyjno- LGD, profil przekazanych mieszkancow i cztonkow LGD
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promocyjna spoteczno$ciowy informacji - w realizacje LSR, aktywizacja
poswigcona 3 szt. 1 integracja mieszkancow
przygotowaniu obszaru LSR,
wnioskow o
ptatnosé
Monitorowanie i | Ewaluacja efektow | Cztonkowie LGD, Ankieta po Liczba uzyskanych Pozyskanie informacji 0,00*
ewaluacja efektow dziatan mieszkancy, doradztwie w biurze ankiet — zwrotnej na temat jakosci
dziatan komunikacyjnych podmioty, LGD, ankieta po 20 szt. $wiadczonego doradztwa,
partycypacyjnych beneficjenci szkoleniu, ankieta prowadzonych szkolen
oraz wzmocnienie on-line, ankieta po
wiarygodnosci i warsztatach
zaufania do LGD Kampania tzw. Strona internetowa Liczba Upowszechnienie informacji 400,00 euro
,Dobrych praktyk” LGD, profil przeprowadzonych na temat efektow realizacji EFRROW/EFS+/
spolecznosci owy kampanii LSR EFRR
LGD, artykut informacyjnych —
prasowy, biuletyn 2szt.
informacyjny
Konsultowanie Organizacja Czlonkowie LSR, komunikacja Liczba Zaangazowanie cztonkow oraz 300,00 euro
propozycji zmian warsztatu mieszkancy oraz bezposrednia- zorganizowanych mieszkancéw w ewaluacje EFRROW
w LSR/ refleksyjnego podmioty z obszaru spotkanie warsztatow dziatan stowarzyszenia oraz
umozliwienie LGD stacjonarne lub on refleksyjnych — realizacje LSR
zglaszania line 1 szt.
pomystow i
inicjatyw Informowanie o e-mail, strona Liczba Poinformowanie mieszkancow 0,00*
2029 dotyczacych propozycjach internetowa LGD, przekazanych i cztonkéw o zapisach LSR
realizacji LSR zmian w LSR ( profil informacji- oraz proponowanych zmianach
dziatanie w spotecznosciowy 1szt.
przypadku LGD, Forum
zaistnienia Lokalne
koniecznosci

wprowadzenia
zmian w LSR)




Zatgcznik nr 2 Plan komunikaciji z lokalng spotecznoscia.

animowanie do

wnioskow o

seniorzy oraz osoby

1 integracja mieszkancow

obszaru LSR,
w niekorzystnej
wdrazania ptatnosé sytuacji
projektow
partnerskich oraz
innowacyjnych
*w ramach kosztow zatrudnienia pracownikow biura LGD

Monitorowanie i Kampania tzw. Strona internetowa Liczba Upowszechnienie informacji 0,00*
ewaluacja efektow | ,,Dobrych praktyk” LGD, profil przeprowadzonych na temat efektow realizacji
dziatan spotecznos$ci owy kampanii LSR
partycypacyjnych LGD, artykut informacyjnych —
oraz wzmochienie prasowy 1 szt
wiarygodnosci i
zaufania do LGD
Zachecenie do Akcja Podmioty oraz Strona internetowa Liczba Zwigkszenie zaangazowania 0,00*
sktadania informacyjno- mieszkancy, w LGD, profil przekazanych mieszkancoéw i cztonkow LGD
wnioskow w promocyjna szczegblnosci spoteczno$ciowy informacji - w realizacje LSR, aktywizacja
ramach LSR i poswigcona osoby mtode, 3 szt.
poza LSR oraz przygotowaniu

Podpisane elektronicznie przez
MAREK PALEJ (Certyfikat

kwalifikowany) w dniu 2024-11-29.
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